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			Velkommen til E Guiden
		

				

				
				
							Her skal jeg forklare om hvordan du som privatperson eller bedrift kan lykkes med digital markedsføring! Ved å følge artiklene og guidene skal du kunne få gode resultater via digitale kanaler som søkemotorer, nettsteder, sosiale medier, e-post og mobilapper.
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			Nye muligheter
		

				

				
				
							Det har aldri vært større muligheter enn i dag på internett. Så mange måter å få nye kunder på! Her må man bare være kreativ.
						

				

					

		

				
			
						
				
							Forbrukere søker som regel på internett i dag etter hva de trenger. Enten det er et produkt eller en tjeneste, de fleste av oss søker raskt på Google for eksempel etter mer informasjon, priser, hva andre sier, alternativer, med mer. Det gjelder å være synlig i det dine kunder gjør søk, samt også på andre kanaler de beveger seg på. En helhetelig plan er alfa omega for å lykkes med markedsføringen i dag.
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			Hva er markedsføring og hva er branding?
		

				

				
				
							Ønsker du å gjøre markedsføring på nett for å selge noe eller for å øke kjennskapen til deres merkevare? Det er store forskjeller mtp hvordan du må sette opp kampanjer og innhold.
						

				

					

		

					

		
					

		

					

		
				
						
					
			
						
						
					
			
						
				
			Ha en plan.
		

				

				
				
							Du er avhengig av å ha en nøye gjennomtenkt plan og “funnel” om du vil, for hvordan alt skal henge sammen. Fordi det gjør nemlig det. Nettside, Google, Facebook med mer – alt henger sammen! 
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							Alt om innholdsmarkedsføring
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							Innholdsmarkedsføring har blitt en avgjørende komponent i den digitale markedsføringsverdenen. Men hva er det egentlig, og hvordan kan det hjelpe bedriften din med å vokse? I denne artikkelen skal vi utforske alt du trenger å vite om innholdsmarkedsføring, fra fordelene til de ulike typene og strategiene du kan bruke.

Hva er innholdsmarkedsføring?

Innholdsmarkedsføring er en markedsføringsstrategi som fokuserer på å skape, publisere og distribuere verdifullt, relevant og konsistent innhold for å tiltrekke og beholde en klart definert målgruppe. Målet er å drive lønnsom kundehandling ved å tilby nyttig og engasjerende informasjon som hjelper kundene å ta informerte beslutninger.

Fordelene med innholdsmarkedsføring

Innholdsmarkedsføring har mange fordeler, inkludert:

	Økt merkevarebevissthet
	Forbedret SEO og organisk trafikk
	Styrket kundeengasjement og lojalitet
	Økt kundetilfredshet
	Økte konverteringsrater og salg


Ulike typer innholdsmarkedsføring

Det finnes flere typer innhold du kan bruke i innholdsmarkedsføringsstrategien din. Noen av de mest populære inkluderer:

Blogginnlegg

Blogginnlegg er en av de mest populære og effektive typene innholdsmarkedsføring. De er enkle å produsere og distribuere, og kan bidra til å øke trafikk, engasjement og konverteringer.

Infografikk

Infografikk er visuelle representasjoner av data eller informasjon, og de kan være en flott måte å formidle komplekse ideer på en enkel

og engasjerende måte. De er også svært delbare, noe som kan hjelpe med å øke merkevarebevisstheten og tilstedeværelsen på nettet.

Video

Videoinnhold er et kraftig verktøy for å nå og engasjere publikum. Det kan være en flott måte å demonstrere produkter eller tjenester, dele kundehistorier og tilby instruksjoner eller opplæringsmateriell.

Podcast

Podcaster har eksplodert i popularitet de siste årene, og de tilbyr en enkel måte å nå publikum på mens de er på farten. De kan brukes til å dele innsikt, historier og ekspertråd, og kan bidra til å etablere din bedrift som en bransjeleder.

E-bøker

E-bøker er en annen flott måte å dele detaljert informasjon og innsikt med publikum. De kan brukes til å undervise, informere og veilede kundene dine, og de gir en flott mulighet til å samle e-postadresser for fremtidige markedsføringskampanjer.

Casestudier

Casestudier er en effektiv måte å vise hvordan bedriften din har hjulpet andre kunder med å løse problemer eller nå mål. De gir virkelige eksempler på suksess og kan bidra til å bygge tillit og troverdighet.

Strategi for innholdsmarkedsføring

For å lykkes med innholdsmarkedsføring, er det viktig å ha en godt definert strategi. Her er noen viktige trinn for å utvikle en effektiv innholdsmarkedsføringsstrategi:

	Definer mål og målsetninger
	Identifiser målgruppen
	Forsk på nøkkelord og SEO
	Skap innhold av høy kvalitet
	Planlegg innholdsdistribusjon og promotering
	Mål resultater og optimaliser innholdet


Målgruppeanalyse

En av nøklene til en vellykket innholdsmarkedsføringsstrategi er å forstå målgruppen din. Dette innebærer å identifisere demografiske, geografiske og atferdsmessige egenskaper ved publikum, samt å forstå deres behov, interesser og utfordringer. Når du har en klar forståelse av målgruppen din, kan du skape innhold som virkelig resonnerer med dem og oppfyller deres behov.

Nøkkelord og SEO

Søkemotoroptimalisering (SEO) er en viktig del av enhver innholdsmarkedsføringsstrategi. Ved å utføre nøkkelordforskning og optimalisere innholdet ditt for relevante søkeord, kan du øke synligheten din i søkemotorresultatene og tiltrekke mer organisk trafikk.

Kvalitet kontra kvantitet

Når det gjelder innholdsmarkedsføring, er kvalitet viktigere enn kvantitet. Det er bedre å fokusere på å produsere færre, høykvalitetsinnlegg som virkelig gir verdi for målgruppen din, enn å publisere masseinnhold av lavere kvalitet. Husk at godt innhold kan hjelpe deg med å bygge tillit og troverdighet, noe som igjen kan føre til økt engasjement og konverteringer.

Kalender for innholdsmarkedsføring

En innholdskalender er et viktig verktøy for å planlegge og organisere innholdsmarkedsføringsstrategien din. Ved å opprette en innholdskalender kan du sikre at du publiserer innhold regelmessig og i tråd med dine overordnede mål og strategi. En innholdskalender kan også hjelpe deg med å holde oversikt over nøkkelord, distribusjonskanaler og fremdrift.

Måling av resultater

For å vurdere effektiviteten av innholdsmarkedsføringsstrategien din, er det viktig å måle resultater og analysere data. Dette kan omfatte å spore trafikk, engasjement, konverteringsrater og andre viktige ytelsesindikatorer (KPIer). Ved å overvåke disse målingene kan du identifisere områder for forbedring og justere strategien din deretter.

Optimalisering av innhold

Innholdsoptimalisering innebærer å kontinuerlig forbedre og oppdatere innholdet ditt for å øke ytelsen og oppnå bedre resultater. Dette kan inkludere å oppdatere informasjon, legge til nye nøkkelord, forbedre formatet og strukturen, eller til og med legge til nye typer innhold. Optimalisering av innhold er en kontinuerlig prosess som hjelper deg med å sikre at innholdsmarkedsføringsstrategien din forblir relevant og effektiv.

Verktøy for innholdsmarkedsføring

Det finnes en rekke verktøy som kan hjelpe deg med å planlegge, produsere og analysere innholdsmarkedsføringsstrategien din. Noen av de mest populære inkluderer:

	Google Analytics
	Google Keyword Planner
	Moz
	SEMrush
	Yoast SEO
	Trello
	BuzzSumo
	Canva


Tips for effektiv innholdsmarkedsføring

	Fokuser på kvalitet, ikke kvantitet
	Skriv for mennesker, ikke søkemotorer
	Bruk en naturlig og engasjerende skrivestil
	Hold innholdet ditt oppdatert og relevant
	Vær tålmodig – resultater kan ta tid
	Test og optimaliser kontinuerlig


Konklusjon

Innholdsmarkedsføring er en kraftig og effektiv markedsføringsstrategi som kan hjelpe bedriften din med å nå målgruppen, bygge tillit og øke salget. Ved å følge tipsene og rådene i denne artikkelen, kan du skape en vellykket innholdsmarkedsføringsstrategi som hjelper deg med å oppnå dine forretningsmål og vokse i den digitale verden.

Ofte silte spørsmål om innholdsmarkedsføring:



1. Hvorfor er innholdsmarkedsføring viktig?

Innholdsmarkedsføring er viktig fordi det hjelper deg med å tiltrekke og engasjere målgruppen, øke merkevarebevisstheten, forbedre SEO, og til slutt øke konverteringsrater og salg.

2. Hva er de mest effektive typene innholdsmarkedsføring?

Noen av de mest effektive typene innholdsmarkedsføring inkluderer blogginnlegg, infografikk, videoer, podcaster, e-bøker og casestudier. Det er viktig å velge de typene som passer best for målgruppen din og dine forretningsmål.

3. Hvordan kan jeg forbedre SEO for innholdet mitt?

For å forbedre SEO for innholdet ditt, utfør nøkkelordforskning og optimaliser innholdet ditt for relevante søkeord. Pass også på å bruke en god nettstedstruktur, inkludere interne og eksterne lenker, og oppdatere innholdet regelmessig.

4. Hvordan måler jeg suksessen til innholdsmarkedsføringsstrategien min?

For å måle suksessen til innholdsmarkedsføringsstrategien din, spore viktige ytelsesindikatorer (KPIer) som trafikk, engasjement, konverteringsrater og salg. Analyser dataene for å identifisere områder for forbedring og justere strategien din deretter.

5. Hvor ofte bør jeg publisere nytt innhold?

Det er viktig å publisere nytt innhold regelmessig for å holde målgruppen engasjert og opprettholde synlighet i søkemotorresultatene. Frekvensen avhenger av din bransje og ressurser, men mange eksperter anbefaler å publisere minst en gang i uken.

						

					
						
							Hvordan markedsføre lekebutikken din

					October 25, 2021
				
						
							
			[image: Hvordan markedsføre lekebutikken din]		

								
							“Trenger man egentlig å markedsføre lekebutikker?”

Dette er et spørsmål som mange kanskje stiller seg. Saken er den, at markedsføringen av en lekebutikk er veldig viktig. Som lekebutikkeier bør du vite at det ikke bare handler om å ha en velassortert butikk, men også markedsføring og salg.

Du kan markedsføre leketøysbutikken din gjennom TV-reklamer, annonser i aviser og magasiner, annonser i kjøpesentre og andre kanaler, men det begynner å bli spesielt populært å gjøre det på nettet. Før vi gir deg noen konkrete råd om hvordan du kan markedsføre lekebutikken din, skal vi se på en case som viser verdien av å bruke verktøyet online markedsføring for å øke synlighet.

Lekebutikk går online

I 2005 startet Thomas Leker Henriksen sin egen lekebutikk, Thomas Leker (et artig ordspill med sitt eget navn). Dette var akkurat rundt tiden da internett virkelig begynte å ta over. Mange bransjer og lekebutikker ble med på bølgen, og rettet en stadig større del av annonsebudsjettet mot online markedsføring. I mellomtiden fortsatte Thomas de tradisjonelle metodene med flygeblad, plakater, og omtaler i lokalavisen. Han trodde ikke han trengte å gjøre stort mer for at kundene skulle fortsette å komme.

Etter hvert ble det derimot større og større sprik mellom den lokale bevisstheten rundt de lekebutikkene som hadde gått online, og Thomas sin, som ikke hadde det. Når han bestemte seg for å spørre en datakyndig venn om å bygge en enkel nettside for ham, Thomas Leker – Lekebutikk i Asker/Bærum, var det ingenting som skjedde de første tre-fire månedene – men så begynte det sakte, men sikkert å komme flere folk. Han var godt kjent med de fjesene som vanligvis dukket opp i butikken, og spurte de nye som kom om hvordan de fikk vite om ham. “På nettet, så klart!” svarte en kvinne. “Jeg visste ikke hvor de hadde sånn Transformers leketøy som ungen min ville ha, og når jeg så det på et bilde dere hadde ute, kom jeg rett hit.” Mange andre svarte også på lignende måte. 

Ved å bygge en nettside fikk Thomas den synligheten som gjorde at flere folk ble bevisst over at lekebutikken hans eksisterte. Denne historien fortalte han i en lokalavis, men det finnes utallige andre eksempler for hvordan folk har lyktes med lekebutikker og alle andre slags merkevarer ved å markedsføre butikken sin online. 

Men hvordan kan du, som lekebutikkeier, oppnå de samme resultatene som Thomas gjorde? Du sier kanskje at du allerede har en nettside, og at du ikke opplevde så stor økning når du startet den – men har du også sørget for å gjøre de tingene vi skal prate om nå? 

Råd for online markedsføring av lekebutikker

[image: ]

Enkle markedsføringsverktøy som nettsider kan altså bety mye for en lekebutikk, og det handler ikke bare om å skaffe kunder. Markedsføring handler også om å øke salget og nå ut til nye målgrupper.

De beste markedsføringsstrategiene for leketøysbutikker er de som vil hjelpe deg med å utvide kundebasen – selv i en liten lokalsjappe. Dette kan gjøres ved å skape bevissthet, bygge tillit, og tilby komfort til kundebasen. Online markedsføring som e-postkampanjer vil for eksempel støtte dette målet, fordi det tilbyr en måte å nå ut til flere mennesker uten å bruke så mye penger. Dette, og lignende råd for markedsføring av lekebutikker, er det vi skal snakke om nå.

1. Sosiale medier

Markedsføring på sosiale medier er et absolutt must for enhver bransje som ønsker å holde seg i live på lang sikt. Enkelte plattformer, som Facebook og Instagram, gir betydelige fordeler hvis du vet hvordan du bruker dem riktig. Du kan for eksempel vise utvalget du har i lekebutikken, i tillegg til nylanseringer og oppdateringer om hvordan det går i butikken. Sosiale medier vil hjelpe lekebutikken din med å skape tilstedeværelse på nettet.

2. Influencer Marketing

Shopping er vanligvis en tidkrevende prosess. Men ved hjelp av influencere kan du forkorte kjøpsbeslutningsprosessen. Influencer marketing er et kraftig verktøy for å få kontakt med et større publikum. Hovedmålet med denne formen for markedsføring er å få tillit og troverdighet fra en influencers publikum ved å samarbeide med dem for en sponset video eller produktpromotering. For å bruke dette verktøyet effektivt i forbindelse med lekebutikken din, bør du fokusere på å rette deg mot riktige influencere – det kan være foreldre, folk som jobber med barn, eller til og med barna selv (noen influencere er jo ganske unge). 

3. E-post 

E-postmarkedsføring er en av de beste måtene å markedsføre et produkt på. Som lekebutikk-eier kan du bruke e-poster til å øke salget, holde kundene engasjert i tilbudene dine, og bygge merkevaren. Her er noen forslag til hvordan du kan utføre e-postmarkedsføring for lekebutikken din:

	Opprett en automatisert kampanje som utløses på konkrete datoer eller i forbindelse med visse hendelser
	Lag e-poster som inneholder spennende leker, tilbud, og informasjon til kunder
	Sørg for at e-postene er personlig tilpasset med kundens navn og preferanser i tankene
	Send ut e-poster med jevne mellomrom for å opprettholde interessen til kundene


Følg disse markedsføringsrådene over en tilstrekkelig lang tidsperiode, så vil du etter hvert merke at de gir avkastning. 

						

					
						
							Hva er digital markedsføring, og hvordan gjør man det effektivt?

					September 28, 2021
				
						
							
			[image: Hva er digital markedsføring, og hvordan gjør man det effektivt?]		

								
							Et av begrepene som blir brukt mest i moderne bedrifter er “digital markedsføring.” Men hva er digital markedsføring, og hva er noen av de viktigste metodene for å gjøre det effektivt? Svarene på disse to spørsmålene finner du nedenunder. 

Hva er digital markedsføring? 

Digital markedsføring er ganske så enkelt som dette: All markedsføring som foregår ved hjelp av digitale og elektroniske verktøy. Enten det er via radio, TV, eller internett, så står digital markedsføring for en større og større del av annonseringen til moderne bedrifter. 

Hva er digital markedsføring sine viktigste metoder?

For å utføre digital markedsføring på en effektiv måte som oppnår en bedrift sine mål om økt rekkevidde, synlighet, konverteringer, eller lignende, så må man lære å bruke de beste og viktigste metodene. Herunder har vi kort beskrevet 7 av de som vil hjelpe deg med å ta din digitale markedsføring til neste nivå.

1. SEO

[image: ]

SEO, altså søkemotoroptimalisering, er prosessen med å forbedre synligheten til et nettsted eller en webside på søkemotorer sine resultatsider ved å øke nettstedets relevans for spesifikke søkeord.

Vanlige teknikker som brukes i SEO inkluderer:

	lage innhold lettleselig, forståelig, og av høy kvalitet,
	bruke mange relevante søkeord,
	få lenker til nettstedet fra andre sider som er høyt rangerte.


2. SEM

SEM, søkemotor markedsføring, er en type betalt annonsering på søkemotorers resultatsider, vanligvis i form av sponsede lenker, som gjør det mulig for annonsører å legge til en lenke til relevant innhold på sitt eget nettsted.

Målet med SEM er å øke synligheten til et nettsted på søkemotorers resultatsider (SERP) og generere mer trafikk fra søkemotorer for dette nettstedet.

For å gjøre det er det to typer SEM: “søk” og “visning”. Søkeannonsering fokuserer på ordene som brukes i en bestemt brukerforespørsel, mens visningsannonsering trekker oppmerksomhet til annonser utenfor SERP.

3. Innholdsmarkedsføring

Innholdsmarkedsføring, på engelsk kalt “content marketing,” er en strategisk markedsføringstilnærming som fokuserer på å skape og distribuere verdifullt, relevant og regelmessig innhold for å tiltrekke seg og beholde et klart definert publikum.

I løpet av det siste tiåret har innholdsmarkedsføring blitt en viktig form for digital markedsføring. På mange måter er det en tilnærming som skiller seg fra andre former for markedsføring ved å gjøre kvalitetsinnhold til hovedfokus i stedet for bare et middel for å selge produkter.

Innholdsmarkedsføring kan brukes av selskaper i enhver bransje for å skape oppmerksomhet rundt produktene sine. Det skaper interesse for produktet eller tjenesten som tilbys samtidig som du gir informasjon om den som kan være nyttig for potensielle kunder eller klienter. Målet med innholdsmarkedsføring er ikke bare å beskrive funksjoner og fordeler, men også å fremme kundeengasjement gjennom dype følelsesmessige forbindelser med målgrupper.

4. Affiliate markedsføring

Affiliate markedsføring er en fin måte å begynne å tjene penger på nettet. Denne typen markedsføring lar affiliates tjene en provisjon på salg de refererer til selskapet.

Noen viktige punkter:

	Affiliate marketing er en god måte for markedsførere uten publikum eller de som ønsker å lære når de vokser sitt publikum.
	Partneren vil tjene provisjon på salg de genererer, så dette er best for de som liker å selge og har erfaring med å selge produkter eller tjenester.
	Affiliates kan markedsføre produkter fra mange forskjellige selskaper og bransjer, og kan velge hvilke som passer dem og deres publikum best.


5. SMM
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Sosiale medier markedsføring (SMM) er prosessen med å bruke sosiale plattformer for å markedsføre en virksomhet. SMM er en viktig del av enhver virksomhets digitale markedsføringsstrategi.

De vanligste typene SMM er Facebook Marketing, LinkedIn Marketing, Instagram Marketing, Twitter Marketing og Google+ Marketing.

Markedsføring på sosiale medier kan brukes til å markedsføre en virksomhets produkter eller tjenester, med målet om å skape merkevarebevissthet og generere salg. Den kan brukes på alle stadier i kundereisen med både prospekter og kunder.

Sosiale medier markedsføring er en viktig del av selskapets digitale markedsføringsstrategi, og Facebook er en av de mest populære plattformene for SMM. Andre sosiale medienettverk som Instagram, LinkedIn, Twitter og Google+ har også vokst jevnt. 

6. PPC

Pay-per-click (PPC) annonsering refererer til en type internettreklame der annonsøren betaler et visst beløp for hvert klikk på annonsen. For annonsører er PPC en av de mest effektive annonseringsformene fordi den gjør det mulig for dem å nå kunder mens de aktivt ser etter noe.

Google AdWords og Facebook annonser er eksempler på PPC annonser.

7. E-post markedsføring

E -post markedsføring er en måte å sende kommersielle meldinger, vanligvis via e-post, til en gruppe mennesker som tidligere har vist interesse for avsenderens produkter eller tjenester.

Veksten i e-post markedsføring har vært enorm de siste årene, og vil mest sannsynlig fortsette å øke etter som at folk bruker mer og mer tid på internett.

Hva er din favorittstrategi innen digital markedsføring? Gjerne send oss en epost hvor du forklarer hvordan du har brukt den til å fremme din eller noen andre sin virksomhet!

 

Kilde: https://blog.hubspot.com/marketing/what-is-digital-marketing 

						

					
						
							Hvorfor klarer ikke skolene å henge med når det gjelder digital markedsføring?

					June 20, 2021
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							Med digital markedsføring i stadig endring, er det utfordrende for skoler å henge med. Vi har nå kommet godt i gang med det 21. århundre, og kravene for å lykkes i business-verden øker stadig. Hvorfor er det slik, og hva er det skolene mangler? 

Feltet er alltid i endring

Som nevnt ovenfor, er digital markedsføring et felt som alltid endrer seg. Det som fungerte forrige år er kanskje overflødig i dag. Hvis man står stille for lenge blir man forbipassert. Trikset er å stå i fronten, å fortsette å lære. 

 

Det er få handelshøyskoler som lærer studentene alt de trenger å vite for å mestre moderne markedsføring, derimot. Mange sentrale kurs som SEO, mobilhåndtering, og content marketing er inteteksisterende i de fleste studieløp. 

 

Unntak vil det være, så klart, siden noen studier tilbyr mer innovativ læring enn andre. Men generelt sett, så gjør ikke skolene nok for å gjøre studentene klare for karrierer innen markedsføring. 

Det har blitt viktigere å optimalisere nettsider for søk

For at folk skal kunne finne bedriften man markedsfører, så må den være synlig på Google. Man må altså ha en nettside, og den må optimaliseres slik at søkemotorer fremhever den i stedet for konkurrenter. Dette kalles, enkelt sagt, SEO (Search Engine Optimalization). 

 

SEO er et helt eget felt som endrer seg konstant, og det kan være vanskelig å holde tritt med alle algoritmene og prinsippene som kan brukes for å bedre SEOen. Da er det ofte til godt hjelp å følge en oppdatert guide om søkemotoroptimalisering, siden de ofte lar deg vite om de siste utviklingene som vil gjøre det mulig å lykkes akkurat nå og fremover. Om du bare tar i bruk noen få prinsipper, så kan det ha mye å si for indekseringen av nettsiden din i Google, slik at bedriften din blir mer synlig. 

 

Hvis vi ser på kravene til handelshøyskoler rundt i landet, derimot, så blir det vanskelig å finne SEO-kurs på de listene. Dette er et problem, siden noen kanskje blir spurt om sine søkemotor-ferdigheter på intervjuer når de skal starte yrkeslivet – noe de ikke har hvis de kun har lært om feltet på skolen. 

Mobiler – et oversett verktøy

Alle har en mobiltelefon i lommen – så hvor er studiene som lærer bort mobilmarkedsføring? 

 

Ja, de fleste av oss vet hvordan vi bruker mobilen, men få er klar over hvordan den kan brukes som markedsføringsverktøy. 

 

Igjen, så finnes det unntak, og kanskje det er noen som er så heldige å få et slikt kurs som del av studieløpet sitt. Men kan man egentlig lære alt man trenger for å konkurrere i markedet, om man kun har tatt ett kurs? Så klart ikke. 

 

I gjennomsnitt så sjekker faktisk folk mobilen sin over 150 ganger per dag, og da bør man jaggu lære hvordan man kan nå fram til folk ved å bruke den! 

 

Dette viser igjen hvor langt bak professorene og skolene ligger når det kommer til digital markedsføring. Og kanskje får det noen til å lure, når var siste gang de markedsførte noe selv? 

						

					
						
							3 tips for å lykkes med markedsføring på nett

					May 29, 2021
				
						
											
							Markedsføring på nett gir deg mye for pengene, gjør det enklere for deg å nå målgruppen din, og lar deg vite akkurat hvem du når. Du har muligheten til å tilpasse kampanjer og nettsider hvis de ikke presterer slik du ønsker. Du kan tydelig så hvor mange som åpner epostene og klikker lenkene dine. Du kan til og med rette deg mot de du vil når du vil. Slutt å kaste bort tid og penger på tradisjonell markedsføring, og start med markedsføring på nett!

 

	 Kjenn målgruppen din, og vit hvordan du skal nå dem 


Hvordan ser demografien deres ut? Kjøpevanene deres? Hvordan ser din ideelle kunde ut? Når du vet hvem du prøver å nå må du finne ut hvordan du skal nå dem. En enkel måte å gjøre dette på er å sette opp en tilpasnings-målgruppe på Facebook. Dette gjør at du enklere kan nå målgruppen din når det gjelder deres alder, kjønn, interesser, og annen demografi. 

 

	 Optimaliser siden din


De fleste bedriftseiere vet at nettsidene deres må optimaliseres for at søkemotorer som Google skal finne og ranke dem høyt. Hvis du ikke vet det enda, går det fint. Du kan lære alt du trenger å vite om SEO og viktigheten av det med noen enkle Google søk, så er du raskt der du skal være! 

 

	 Skriv blogginnlegg


En blogg kan styrke SEOen din noe voldsomt. Å skrive lengre blogginnlegg som er stappfulle med relevante nøkkelord og rikt innhold trigger en respons fra søkemotorer som ranker siden din høyere. Det tilfører også gratis verdi til kundene dine, noe som alltid er et pluss. 
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							Digital annonsering har blitt en viktig komponent i moderne markedsføringsstrategier – og hvis det ikke er en del av forretningsstrategien din, burde det være det.

1. Kreative elementer

Virksomheten din har visuelle elementer som gjør at den skiller seg ut fra konkurrentene dine. Bruk det til din fordel i markedsføringsarbeidet ditt. Uansett om det er en logo, maskot, skrift eller fargevalg, kan det med å gjøre det merke gjenkjennelig å ha det inkludert. Du vil fange publikums øye, men du vil også opprettholde oppmerksomheten og få dem til å huske merkevaren din. Å innlemme unike og kreative visuelle elementer i annonsene dine er avgjørende for suksessen annonsene vil gi deg.

[image: ]

2. Bruk klokt

Hver plattform som brukes til å markedsføre online, gir deg en annen verdi. Du må analysere hvilke utsalgssteder du bør investere mer tid og penger i, og hvilke som ikke er like viktig. Noen plattformer som fungerer veldig bra for ett selskap, gir lite eller ingen resultater for et annet. Alt er veldig spesifikt for merkevaren din, og du må planlegge budsjettet deretter. Søkeannonseringsplattformer, for eksempel Google Adwords, fungerer best når det er en klar etterspørsel etter produktet eller tjenesten din, og du vil målrette folk som søker etter produktet eller tjenesten din på nettet. Søkeannonsering er mindre effektiv for en oppstart som har skapt et nytt og innovativt produkt som aldri før har blitt sett i markedet. Eller etter noe de fleste kjøper i murstein- og mørtelbutikker og sjelden søker på nettet.

3. Gjør din forskning

Du kan ha ideer til hva som fungerer best for publikummet ditt, basert på tidligere erfaring med annonsene dine, men det er viktig å ta deg tid til å utføre grundige undersøkelser og ha data som støtter dine handlinger. Du kan forutse at kundene dine vil oppføre seg på en bestemt måte, når de faktisk går i en helt annen retning. Det er viktig å være forberedt på dette på forhånd og bruke informasjonen du samler inn fra forskning for å planlegge din markedsføringsstrategi.

4. Kjøperprosessen

Forstå kjøperens reise og hva du trenger å presentere dem for på hvert trinn i prosessen for å nå brukere mer effektivt. Det er så mange detaljerte alternativer når det gjelder visning av kjøperanalyse. Du kan se hvert trinn en besøkende tar på hele nettstedet ditt, hvor mye tid de brukte på hver side, og til og med hvilke sider som fikk dem til å forlate. Bruk denne informasjonen til å imøtekomme den digitale markedsføringen til disse publikummet, slik at du kan gjøre prosessen enkel for dem og fordelaktig for deg.

5. Kjenn målgruppen din

Det er avgjørende å forstå hvem publikum er, og hvordan du best kan markedsføre dem. Du må vite hvem du vil at kjøperne skal være før du prøver å markedsføre til dem. Dette er et viktig skritt i enhver markedsføringsstrategi, enten det er på eller frakoblet, og det er et klart definert aspekt av merkevaren du kan fortsette å henvise til.

						

					

						

				

					

		

					

		
				
						
					
			
						
				
			Oppnå suksess med digital markedsføring i Norge ved hjelp av guidene våpre
		

				

				
				
							Bruk innholdet vårt til å hjelpe deg lykkes! 
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